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Presentada una campana
de compra ‘en valenciano’

K1 conseller de Cultura,
Educacién y Deporte, Alejan-
dro Font de Mora, presenté
ayer la campana ‘A la compra
en valencii, Naturalment!’, en
la que invita a los ciudadanos
a realizar las compras en los
mercados en valenciano.

Font de Mora, acompanado
por Arturo Virosque, presi-
dente del Consejo de Camaras
de la Comunidad Valenciana,
sefialé que “se pretende que la
gente que quiera haga la com-
pra en valenciano, y pueda
disponer de un vocabulario
elemental para realizarla”.

“Es una iniciativa para
potenciar el uso del valencia-
no ya que Somos una comuni-
dad bilingiie en la que la con-
vivencia entre las dos lenguas
se vive con toda normalidad y
tranquilidad, y las autorida-

des debemos colaborar con la
normal difusién de una y otra
lengua”, sefial6 el conseller.

Esta campafia es una inicia-
tiva del Consejo de Camaras,
con el patrocinio de la Conse-
lleria y la colaboracién de los
ayuntamientos y de las asocia-
ciones de vendedores de varios
mercados municipales en-los
que la campana estard presen-
te. La campafa es una accién
promocional del uso del valen-
ciano que viene a sumarse a la
campana general de la Gene-
ralitat ‘En valencia, Natural-
ment!’.

El objetivo es incidir en el
ambito propio de la compra
de productos en los espacios
de los mercados municipales,
lugares de referencia para las
personas que hablan valencia-
no y las que no.

Padres y nifios se encierran en Tos
barracones del colegio de Pinedo
i

ACALP denuneia que un preso con sida
de Picassent mordid a un funcionario
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i

A. GARCIA
VALENCIA.— Clotxines, es-
copinyes o llamantol son
productos bésicos que ali-

“wentan diariamente la cesta
de la compra al pasar por la
seccién de la pescaderia. Sin
embargo, la cotidianidad de
su uso choca con la ignoran-
cia del término en valencia-
no. Para evitar rarezas, nor-
malizar su uso y facilitar el
manejo en el dia a dia la Con-
selleria de Educacion y Cul-
tura lanza por los mercados
municipales de la Comuni-
dad Valenciana una comple-
ta lista del vocabulario de la
. .5ta de la compra en valen-
cia.

El conseller del ramo, Ale-
jandro Font de Mora, inau-
gurd ayer la campafa «A la
compra en valencia, Natural-
ment» en el Mercado Central
de Valencia. El marco elegi-
do para el primer reparto de
la relacién de palabras valen-
cianas responde a «la tradi-
cién en la literatura valencia-
na» que arrastra el vetusto
recinto comercial, segun de-
clar6 ayer el conseller.

La iniciativa se enmarca
«en el programa que impulsa
“la Generalitat «en valencia,

Naturalment!» que busca
promocionar el uso de la len-

Vicente Gimeno, José Luis Juan, Font de Mora, Virosque y De Miguel, de izquierda a derecha, ayer, en Valencia. /ALBERTO DI LOLLI

Llena la cesta de
la compra en
‘valencia’

El Consell reparte por 19
mercados libretas con vocabulario
alimentario en valenciano

gua cooficial de la Comuni-
dad. Con un presupuesto de
33.000 euros, junto con el
Consejo de Camaras de Co-
mercios de la Comunidad, el
Consell repartira durante
tres semanas unas 25.000 Li-
bretas en 19 mercados muni-
cipales de todo el territorio
autondémico. Siete en la pro-
vincia de Alicante, seis en la
de Castellon y otros tantos
en la valenciana.

Se trata de unos curiosos
bloques de apuntes, en for-
ma de cesta para comprar. El
obsequio que se repartird
por los centros valencianos
consta de una libreta en
blanco tapada por unas len-
glietas en las que hay impre-

SO un practico vocabulario
de los alimentos, en valencia-
no y castellano.

El mini-diccionario no ol-
vida ninguna de las seccio-
nes del supermercado. Expo-
ne palabras propias de la
carniceria, pescaderia, frute-
ria, verduleria o pasteleria.
También integra el nombre
en valenciano de comestibles
y preparados varios. En este
apartado aparecen términos
como «mandonguilles» para
designar a las albondigas o
«llibret» cuando se refiere al
san jacobo. La idea de la li-
breta pretende que el cliente
pueda tener opcién de reali-
zar su lista de la compra en
valenciano. El vocabulario al

hl

lado del bloc de notas persi-
gue facilitar la traduccién de
los términos de productos
alimentarios que habitual-
mente llenan las despensas.

Font de Mora manifesté
que la campana «pretende
que la gente que lo desee ha-
ga la compra en valenciano,
y pueda disponer de un voca-
bulario elemental para reali-
zarla. Es una iniciativa para
potenciar el uso del valencia-
Nno ya gue Somos una comu-
nidad bilingiie en la que la
convivencia entre las dos
lenguas se vive con toda nor-
malidad y tranquilidad, y las
autoridades debemos difun-
dir una y la otra».

Al estreno de la nueva ac-
tuacidén conjunta de la Gene-
ralitat con las Camaras de
Comercio acudié también el
presidente del Consejo, Ar-
turo Virosque, el concejal de
Empleo y comercio, José
Luis Juan, y el presidente de
la Asociacién de Vendedores
del Mercado Central, Vicen-
te Gimeno. La idea esta den-
tro del programa de colabo-
racion establecido entre las
entidades por el que se con-
vocan anualmente ayudas
econémicas destinadas a
promocionar el uso del va-
lenciano.

Informacio seleccionada de la base de dades SIESDATA

Pagina: 2



EL PAIS COMUNIDAD VALENCIANA Pagina: 30

Responsables de una parada del Mercado Central, ayer, informadas de la campaiia lingilistica. / JORDI VICENT

\\\.f

Cuarto y mitad de valenciano

R. BIOT, Valencia
Arturo  Virosque,

El Consell inicia en el Mercado

giiistico lo hacen
en inglés. Pero en el

presidente de la Ca-
mara de Comercio

Central de Valencia su campana

de Valencia y del
Consejo de Cama-

mercado central de
Valencia hay ejem-

para fomentar la lengua autoctona

plos de todo. Y
aunque uno de los

ras, aprovecho ayer
su presencia en el
Mercado Central para hacer la
compra. En valenciano, segiin di-
jo. Poco antes, el responsable ca-
meral recorria junto a Alejandro
Font de Mora, consejero de Edu-
cacion, y José Luis Juan, concejal
de Comercio del Ayuntamiento
de Valencia, las instalaciones de-
partiendo con publico y comer-
ciantes y repartiendo algunas de
las 25.000 libretas que se distribui-
ran en 19 mercados municipales
de la Comunidad Valenciana. La
libreta, iniciativa del Consejo de
Camaras de Comercio y de la Ge-
neralitat, contiene una lista de los
alimentos mas consumidos en va-
lenciano y castellano, a modo de
diccionario basico. Encisam, fe-
sols o conill, pernil dolg, pollastres

o sucre. La iniciativa, que preten-
de fomentar el uso del valenciano
en la compra diaria, trata de
“romper inercias”, segin un res-
ponsable del Consell.

La comitiva desperto expecta-
tiva. Algunos comerciantes co-
mentaban que a sus clientes les
gusta que se les atienda en valen-
ciano e incluso “a veces se enfa-
dan” si no es asi. Otros, los mas,
aseguran que a sus paradas lle-
gan clientes que se dirigen tanto
en castellano como en valencia-
no, sobre todo gente mayor. Con
todo, los cambios sociales hacen
que hasta las paradas del Merca-
do Central lleguen cada vez mas
extranjeros y en alguna de ellas
mencionaban que el esfuerzo lin-

responsables de la

comitiva  oficial
que ayer recorrio el edificio defen-
di6 que la préxima campaiia po-
dria centrarse en fomentar la ro-
tulacion de la oferta en valencia-
no, algiin comerciante se ha ade-
lantado. El propictario de una pa-
rada de salazones y embutidos
explica que la rotulacién en valen-
ciano es la consecuencia de una
vida “normalizada” en esta len-
gua y la presencia de carteles en
japonés, a que tiene algun produc-
to apreciado por consumidores
de este origen.

Acabado el recorrido, Viros-
que se fue de compras y Font de
Mora admiti6é que no se encarga
de estos menesteres por falta de
tiempo. “Voy de culo”, dijo. Eso
si, en valenciano.

Informacio seleccionada de la base de dades SIESDATA
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CAMPANA

Las Camaras
de Comercio
promueven

el valenciano

t REDACCION
CASTELLON

El Consejo de Camaras de Co-
mercio de la Comunidad Va-
lenciana ha presentado la
campana A la compra en valen-
cia, naturalment!, en colabora-
ciéon con la Conselleria de
Cultura y Educacién, que pre-
tende fomentar el uso del va-
lenciano a la hora de la com-
pra y difundir la termino-
logia mas habitual del sector
de la alimentacién. Se distri-
buiran 25.000 libretas en los
mercados de La Vall d’Uixé,
Benicarlé, Castellén, Burria-
na, Almassora y Vinaros. =

Informacié seleccionada de la base de dades SIESDATA Pagina: 4



LA RAZON Seccié: COMUNIDAD VALENCIANA Pagina: 42

ik e

Las compras del mercado en valenciano. Ei conselier de Cutturs,
Alejandro Font de Mora, presento ayer en el Mercado Uentral ae Vaiencia fa campana «A Ia
compra en valencia, naturaiment!s, que promueve su departamento junto con el Consejo de
Camaras de la C: iana para f el val en las compras diarias.

Informacié seleccionada de la base de dades SIESDATA Pagina:
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Cultura lanza una campaiia para promocionar el
valenciano en los mercados de la Comunidad

La iniciativa se llevara a catorce localidades durante el mes de marzo

REDACCION B VALENCIA
Nombres en valenciano de frutas,
verduras, carnes, pescados o cual-
quier producto comestible se han
recogido en un bloc de notas edi-
tado por la Conselleria de Cultura
para promover la lengua en las com-
pras diarias.

El conseller Alejandro Font de
Mora presenté ayer la campana “A la

compra en valencia, naturalment!”,
que pretende incentivar la utiliza-
cién del valenciano en una ocupa-
cién tan habitual como es la compra.
La iniciativa cuenta en una primera
edicion con 25.000 ejemplares y un
presupuesto de 33.000 euros.
Durante el mes de marzo, la
campana se extenders a los mer-
cados municipales de catoree nu-

nicipios de la Comunidad, una ini-
ciativa que se desarrollara durante
todo el afio.

Font de Mora explicé que el obje-
tivo de la publicacién es disponer de
un vocabulario elemental en valen-
ciano para realizar la compra. “Las
autoridades debemos colaborar con
la normal difusién de una y otra len-
gua”, afiadi6 el conseller.

Font de Mora, entre Arturo Virosque {d) y José Luls Juan (i), saluda a un vendedor. /L7

B VLN T 8 |

Barreda advierte de que Gzl
ecesitara el agua del funnara o0

Tajo para beber y no
podra cederla al Segura

EMPRESA HUNICIPAL DE
TRANSPORTES DE VALENGIA, SALL
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LEVANTE-EMV

ERCADO CENTRAL. Font de Mcra entrega un bloc ante Virosque.

CAMPANA EN LOS MERCADOS

Cultura anima a hacer
la compra en valenciano

Reparte 25.000 blocs con un vocabulario

Levante-EMV, Valencia
k1 conseiler de Cultura, Alejan-
dro Font de Mora, presento ayer
junto al presidente del Consejo
de Camaras de la Comunidad,
Arturo Virosque, la campana A
la compra en valencia, natural-
ment! para animar a los valen-
cianos a realizar las compras en
los mercados en valenciano.

Fontde Moradijo que se pre-
tende que la gente que quiera
haga la compra en valenciano y
pueda disponer de un vocabula-
rio elemental. «Somos una co-
munidad bilingiie en la que la
convivencia entre las dos lenguas

se vive con toda normalidad y
tranquilidad y las autoridades
debemos colaborar con la normal
difusion de una y otra lengua»,
senald. Se ha editado un bloc de
notas para la compra que va do-
tado de un pequefio vocabula-
rio, en valenciano y castellano
con los productos mas habitua-
les. La iniciativa parte con
25.000 ejemplares y un presu-
puesto de 33.000 euros y se ex-
tendera a mercados de Sagunt,
Xativa, Cabanyal, Alzira, Caste-
116, Sueca, Benicarlo, Burriana,
Almassora, Vinaros, Alicante,
Alcoi, Benidorm, Elx y Dénia.

pvara que Figueres
continiie al frente de la Academia

u I E———
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VOCABULARIO CON COMPRAS BASICAS

El conseller invits a los ciudadanos a comprar en valenciano.

Promocion del valenciano
en nuestros mercados

Font de Mora presento la camparia: A
la compra en valencid, Naturalment!’.

El conseller de Cultura,
Educacién y  Deporte,
Alejandro Font de Mora,
presenté ayer la campafia ‘A
la compra en valencid,
Naturalment!} en la que invi-
ta a los ciudadanos a realizar
las compras en los mercados
en valenciano.

Font de Mora, sefialé que “se
pretende que la gente que
quiera haga la compra en
valenciano, y pueda disponer
de un vocabulario elemental
para realizarla” “Es una ini-

ciativa para potenciar el uso
del valenciano ya que somos
una comunidad bilingiie”,
sefialo el conseller. Para invi-
tar a usar el valenciano, se ha
editado un bloc de notas para
la compra, que va dotado de
un pequerio vocabulario con
los productos mads habituales
de la compra diaria. Esta ini-
ciativa, que parte en esta pri-
mera edicién con 25.000
ejemplares y un presupuesto
de 33.000 euros, continuard a
lo largo de todo el afio.

EDES EUSOTERS DE AL VELDCIBAD

Alegaciones para incluis
el corredor wsdilerranco

Informacié seleccionada de la base de dades SIESDATA Pagina:
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Promocidn del uso del
valenciano en Sagunt

La Camara de Comercio de Va-
lencia presento ayer en el mer-
cado de Saguntla campaiia <A la
compra en valencia, natural-
wment!» que ha puesto en marcha
junto ala Conselleria de Cultura
para promover el uso del valen-
ciano ala hora de la compray di-
fundir la terminologia més habi-
tual en el sector de la alimenta-
cién. Enmenos de treshoras, re-
partieron mésde millibretas con
un pequedio diccionario. CAMPARA. En el mercado se repartieron mas de mil libretas.

e

Col lectiu del Patrimoni apuesta por
formulas imaginativas para pedir ayudas
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Vender el ‘valencia’ a granel

MAITE BOU
CASTELLON.- Maduixa, llonga-
nissa, pa, tomata, encisam, car-
xofa, llom... El idioma valencia-
no tiene multitud de términos re-
lacionados con la alimentacion.
Una campana pre-
tende fomentar el
uso de ia lengua a la
hora de comprary di-
fundir la terminolo-
gia mas habitual del
sector de la alimenta-
cion. La campana A
la compra, en valen-
cia naturalment fue
presentada ayer en el
Mercado Central de
Castellon. Los orga-
nizadores de la ini-
ciativa instalaron un
stand dentro de las
instalaciones del
Mercado Central con
el cual se distribuye-
ron gratis 1.100 li-
bretas en las que a
modo de pequeno
diccionario, se deta-
llan, tanto en valen-
ciano como en caste-
llano, los alimentos
mas consumidos que
se pueden encontrar
en un mercado.

Para invitar a usar
el valenciano, y pro-
mover su uso, se ha editado un
bloc de notas para la compra, que
va dotado de un pequeno vocabu-
lario, en valenciano y en castella-
no, de aquellas palabras corres-
pondientes a los productos mas
habituales de la compra diaria.

Los nombres de las frutas, ver-
duras, productos preparados, vo-
cabulario propio de las carnes,
peces, aves, comestibles, horno y
pasteleria, conforman la lista que
ayudard al usuario a poder cono-
cer y utilizar el valenciano como
lengua de comunicacién en este
ambito social.

Al acto de presentacién de la
iniciativa asistieron el concejal de

Una campana promueve el uso del
valenciano durante la compra en los
mercados de la ciudad de Castellon

Comercio del Ayuntamiento de
Castellén, Juan Gallén, la vice-
presidenta de la Camara de Co-
mercio de Castelién, Dolores
Guillamon, y el jefe de area de
Desarrollo Empresarial del de-
partamento de Comercio de la
Camara, Fernando Monz6.

La iniciativa ha sido impulsada
por la Conselleria de Cultura,
Educacion y Ciencia con la cola-
boracion del Consejo y Camaras
de Comercio de la Comunidad
Valenciana.

La campana es una accion pro-
mocional del usc del valenciano
que viene a sumarse a la campa-
fia general de la Generalitat En

La campaia ‘A la compra, en valencia naturaiment’ fue presentada en el Mercado Central, ayer. / TOrRRES

valencia, naturalment!. El objeti-
vo es incidir en el ambito propio
de la compra de productos en los
espacios de los mercados munici-
pales, lugares de referencia en
los que las personas valenciano-
parlantes, y las que no lo son, to-
man contacto con los productos
tradicionales, y con las noveda-
des, lo cual genera un intercam-
bio cultural y social muy aprove-
chable para motivar el uso del va-
lenciano como manera natural de
comunicarse.

Esta iniciativa, que parte en es-
ta primera edicién con 25.000
ejemplares y un presupuesto de
33.000 euros para toda la Comu-

nidad Valenciana, continuarg a lo
largo de todo el afo. Posterior-
mente, durante el mes de marzo,
la campana se extenderd por to-
do el territorio valenciano y esta-
ra presente en los mercados mu-
nicipales, ademas del
de Castelién, de Bu-
rriana, Almassora y
Vinaros.

La Conselleria de
Cultura, Educacién y
Deporte realiza acti-
vidades de promo-
cién del uso del va-
lenciano destinadas a
incidir en el ambito
socioecondmico.

Es por eso que,
anualmente, se firma
un convenio de cola-
boracion con el Con-
sejo de Camaras Ofi-
ciales de Comercio,
Industria y Navega-
cion de la Comunitat
Valenciana, a través
del que se convocan
las ayudas econémi-
cas destinadas a aque-
llas empresas, indus-
trias y comercios esta-
blecidos en la Comu-
nitat Valenciana, que
en sus actividades fo-
mentan y utilizan el
valenciano como len-
gua de trabajo y de comunicacion.
La rotulacién de las dependencias
y los vehiculos de las empresas, el
uso del valenciano en la denomi-
nacion, en el etiquetado de los pro-
ductos y en la documentacion ad-
ministrativa son el objeto de las
subvenciones que la Generalidad
hace llegar a estas empresas a tra-
vés del Consejo de Camaras.

En el ano 2005 participaron en
la campana 1.204 empresas, de
las que 179 son de la provincia de
Castellén, 850 son de Valencia y
175 son de Alicante. Para 2006,
hay previsto, en los presupuestos
de la Conselleria una linea dota-
da con 500.000 euros.

Informacio seleccionada de la base de dades SIESDATA
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PROMOCION

La Camara de
promociona el
valenciano en
los mercados

) ‘ REDACCION
CASTELLON

La Cdmara de Comercio de
Castell6n particip6 ayer en la
presentacién, en el Mercado
Central de Castellén, de la
campafia A la compra en valen-
ciano, naturalmente. Se trata de
una iniciativa de la Conselle-
ria de Cultura y del Consejo
de Camaras de la Comunidad
que cont6 con el apoyo del
edil de Turismo y Mercados,
Juan Gallén. Ayer, la cam-
paiia se celebré también en la
Vall y Benicarlé. Préxima-
mente sera en Vinaros, Al-
massora, Burrianay Onda. =

La venta sin precio de citricos
también afecta a las naranjas

Lubasa formaliza la compra de la
exsede de juzgad Valencia
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Castellon promociona
elaborar la lista de la
compra en valenciano

Una campafia divuiga en el Mercado Central
el nombre de los alimentos en esta lengua

La campafia ‘A la compra en valencia, naturalment?’, vio ayer la luz
con el reparto de 1.100 folletos promocionales del uso de la termi-
nologia valenciana en el campo de la alimentacién. Representantes
de la Camara de Comercio y del Ayuntamiento de Castelién se dieron
cita ayer en el Mercado Central para potenciar esta iniciativa.

CARMEN CASALTA B CASTELLON

La Camara de Comercio de Caste-
ll6n y el Ayuntamiento de la capi-
tal de La Plana presentaron ayer
en el Mercado Central la campa-
fia A lo compra en valencid, natu-
ralment!. Se trata de una iniciativa
de la Conselleria de Cultura, Edu-
cacidn y Ciencia v del Consejo de
Camaras de Comercio de la Comu-
nidad Valenciana para fomentar el
uso del valenciano a la hora de ha-
cer la compra y difundir la termino-
logia mas habitual del sector de la
alimentacién.

JPor qué pedimos pato cuan-
do realmente queremos comprar
anec, o por qué llamamos fresas a
las maduizes? El uso del castella-
no a la hora de hacer la compra es
una practica tan usual que incluso
1os letreros de los diferentes pues-
tos del Mercado Central de Caste-
lién venden jamoén de york en vez
de pernil dolg o manteca de cerdo

envez de sagl.

Con el objetivo de que los cas-
tellonenses se familiaricen con el
vocabulario de la alimentacion en
lengua valenciana ayer se instalé un
stand dentro de las instalaciones del
Mercado Central. Hasta alli se des-
plazaron el concejal de Comercio del
Ayuntamiento, Juan Gallén, y el jefe
del drea de Desarrollo Empresarial
del departamento comercial de la
Céamara de Comercio de Castellon,
Fernando Monzd, que contribuye-
ron a la difusién de las 1.100 unida-
des de folletos promocionales de la
terminologia valenciana del sector
alimentario.

La lista de la compra

El folleto promocional de la campa-
fa A la compra en valencia, natu-
ralment!, es un pequedio bloque de
notas para hacer-la lista de la com-
pra, en el que se d\eta]lan, tanto en
valenciano como en castellano, los

Imagen de las acci de

del uso del

_TESTIMONIO

“Hablo valenciano pero compro en castellano”

El reparto de folietos de la campafa A
la compra en valencid, naturaiment!, en el
Mercado Centrai de Castellén desper-
16 la expectacién de los compradores,
que cerca dei mediodia de ayer hacian
la compra para el fin de semana.
Una vecina de Castellén afirmé que
habia nacide en la capital y que siem-
pre hablaba en valenciano, pero que
a la hora de hacer la compra utitizaba
el castellano. Por otra parte, conside-
16 que esta iniciativa de fomentar el

uso del valenciano es enriquecedo-
ra, aungue seria muy dificil cambiar
esta costumbre, sobre todo entre la
gente mayor.

“Siempre hablo en valenciano, pe-
ro cuando miro al tendero a la cara
utilizo el castellano para pedir lo que
quiero comprar, no sé porgué lo ha-
g0”, se recrimind ayer una vecina de
Castelién y compradora habitual del
Mercado Central de la capital de La
Plana.

a la hora de hacer la compra, ayer en el Mercado Central. /p BELLIDO

alimentos mds consumidos para que
de esta manera, pueda ser utilizado
como diccionario de bolsillo.

“El valenciano es una lengua muy
utilizada en la provincia, pero es ne-
cesario su potenciacion, sobre todo
en las relaciones comerciales”, afir-
mé6 ayer Fernando Moz6.

Es la primera accién de este ti-
po que se realiza en la capital de
La Plana, pero tanto los responsa-
bles de la Camara de Comercio co-
mo los de la concejalia de Comer-
cio del Ayuntamiento de Castelldn
esperan que tenga una gran reper-
cusién.
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COMERCIO

La Camara promociona el uso del
valenciano en el Mercado Central

La iniciativa cuenta con el soporte de Generalitat y Ayuntamiento

Levante de Castell$, Castelld
La campana A la compra en va-
lencia, Naturalment! llego ayer
al Mercado Central de Castelld,
después de visitar Benicarlo y
la Vall d’Uix¢, y antes de cele-
brarse en Onda, Almassoray Vi-
naros.

Esta campafia es una iniciati-
va que ha puesto en marcha el
Consejo de Cédmaras, con el pa-
trocinio de la Conselleria de
Cultura, Educacion y Ciencia y
la colaboracién de los ayunta-
mientosy de las asociaciones de
vendedores de los varios mer-
cados municipales en los que la
campafia estard presente.

La campafia es una accién

promocional del uso del valen-
ciano que viene a sumarse a la
campaiia general de la Genera-
litat A la compra en valencia,
Naturalment! El objetivo es in-
cidir en el ambito propio de la
compra de productos en los es-
pacios de los mercados munici-
pales, lugares de referencia en
los que las personas valenciano
parlantes, y las que no lo son, to-
man contacto con los productos

= En la mafiana de
ayer se distribuyeron
1.100 blocs de notas
con diccionario

tradicionales, ¥ con las noveda-
des, lo cual genera un inter-
cambio cultural y social muy
aprovechable para motivar el
uso del valenciano como mane-
ra natural de comunicarse.
Para invitar a usar el valen-
ciano, y promover el uso, se ha
editado un bloc de notas parala
compra, que va dotado de un pe-
quefio vocabulario, en valencia-
no y en castellano, de aquellas
palabras correspondientes a los
productos mas habituales de la
compra diaria. Los nombres de
las frutas, verduras, productos
preparados, vocabulario propio
de las carnes, peces, aves, co-
mestibles, horno y pasteleria

REPARTO. El concejal Gallén fue el encargado de repartir los blocs.

conforman la lista que ayudara
alusuario a poder conocer y uti-
lizar el valenciano como lengua
de comunicacion en este ambi-
to social.

En el mercado castellonense
se repartié ayer un total de

1.100 libretas entre todos los
compradores del centro. El con-
cejal de Mercados del Ayunta-
miento de Castelld, Juan Gallén,
y por diversos miembros del
area de comercio interior de la
Céamara de Comercio.

0] Costas

Un sorteo permite a 111 castellonenses
acoeder a un piso de proteccion oficial
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CAMPANA

Fomentar el valenciano
en la compra diaria

El concejal de Comercio, Juan
Zaragoza, participé ayer en la
presentacion de la camparia “A
la compra en valencia, natural-
ment!” en el Mercado Central
de Alicante. Esta iniciativa par-
te de la Conselleria de Educa-
cién y del Consejo de Camaras
de Comercio de la Comunidad
para fomentar el uso del valen-
ciano a la hora de la compra y
difundir la terminologias mas
habitual del sector de la ali-
mentacién. El Mercado dis-
tribuira gratis 2.250 unidades
de una libreta a modo de dic-
cionario en el que se recogen
nombres de alimentos.

o . F1Sindic pide al Consistorio medidas urgentes
para evitar Fstas de espera en centros sociales
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Vinaros difunde
el valenciano
en el mercado

El mercado municipal de Vi-
naros recibio la visita de la cam-
pafia A la compra en valencia,
que impulsan el Consell de
Cambres de Comunitat Valen-
ciana y la Generalitat.

! ,;‘5";;1.’,,,, | Un estudio sitia en e189% la ;
el calidad del comercio de Vinards
]

U consulta al gobiernola situacién de

las Taburas depuradoras del Maesirat

Oy |31
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La Generalitat impulsa el uso del
valenciano en el mercado municipal

A.G A,

m El mercado de Dénia se convirtié
ayer en ¢l escenario principal de la
campafia «A la compra en valencia,
naturalmentl» que pretende difun-
dir el uso del valenciano en todos
los 4mbitos y entre ellos cl del sec-

tor de la alimentacion.

Con este fin, se repartieron hasta
1.500 unidades gratuitas de una li-
breta, comoda y rcutilizable en la
que a modo de pequetio dicciona-
rio se recoge tanto en valenciano
como en castellano los alimentos

mas consumidos que se pueden
encontrar en un mercado.

La campaia de difusién del va-
lenciano es una iniciativa de la Ca-
mara de Comercio de la Comuni-
dad Valenciana y de la Conselleria
de Cultura, Educacién y Ciencia.

Ayer se repartiercn hasta 1.500 panfletos de promocion

]t;anMomtérmundaaser I
vocal del PSOE en Bancaja
para seguir de edil en Calpe

" sucialista sryurnenta g
o los ol < pinor

larprormiso
el
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DENIA

La campaiia de las Camaras de Comercio ‘Ala
compra en valencia’ llega al Mercado Municipal

El edil de Normalitzaci6 Lingiiistica lamenta que le avisaran a Gltima hora del acto

J.C. W DENIA

Las Céamaras de Comercio de la Co-
munidad Valenciana y la Conselle-
ria de Cultura, presentaron ayer en
el Mercado Municipal de Dénia la
campana autonémica A la compra
en valencia, naturalment, una ini-
ciativa que pretende fomentar el uso
del valenciano a la hora de realizar
las compras.

La campafia consiste en el repar-
to de 1.500 libretas en las que figu-
ra un pequefio diccionario en el que
se detalla en castellano y valencia-
no el nombre de los alimentos mas
consumidos que se pueden en con-
trar en el mercado, segun explicé el
miembro del comité ejecutivo de la
Cémara de Comercio de Alicante,
Pedro Reig.

Al acto asistieron los conceja-
les Vicente Chelet, Pep Mari y Juli
Martinez.

Este ltimo, responsable de Nor-
malitzacién Lingtiistica, alab6 la ini-
ciativa porque promueve el uso del
valenciano, pero criticé a los orga-
nizadores porque le avisaron de la
presentacién de la campana el vier-
nes alas 11 de la noche.

dela de p del i /e
|30 5T 1A MARING
E1 PSPV de la Marina o
[repara un programa vocata a
electoral hase para

33 municipios

Joaquin Araujo

‘CONFERENCIA Y COLOQUID

“El medio ambiente,

<]
en Espafia, hoy' feovertess]
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DIFUSION. Ayer se repartieron hasta 1.500 panfletos de promacién.

DENIA

La Generalitat impulsa el uso del
valenciano en el mercado municipal

Reparten 1.5600 minidiccionarios con las palabras de los alimentos

A.GA, Dénia
El mercado de Dénia se convir-
tié ayer en el escenario princi-
pal de la campaiia «A la compra
en valencia, naturalmentl» que
pretende difundir el uso del va-
lenciano en todos los dmbitos y
entre ellos el del sector de la ali-

mentacion.

Con este fin, se preartieron
hasta 1.500 unidades gratuitas
de una libreta, comoda y reuti-
lizable en la que a modo de pe-
quefio diccionario se recoge
tanto en valenciano como en
castellano los alimentos mas

consumidos que se pueden en-
contrar en un mercado.

La campaiia de difusion del
valenciano es una iniciativa de
la Cdmara de Comercio de la
Comunidad Valenciana y de la
Conselleria de Cultura, Educa-
cién y Ciencia.

Ladaria Al Fa1

Trastro, Parking,
Bicing, Torriz,

i

cion,
Cocia Ameilata
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